TAIENDUSKOOLITUSE OPPEKAVA

Oppekava Digiturundus tehisintellekti abil

nimetus:

Oppesuund: Arindus ja haldus

Oppekavariihm: | Turundus ja reklaam

Oppe kogumaht, | Koolituse kogumaht akadeemilistes tundides: 16

seal!lulgas Kontaktdppe maht akadeemilistes tundides: 12

audltqqrse., sh auditoorse t66 maht akadeemilistes tundides: 4

Prak.tlllse ja (Ope loengu, seminari, Oppetunni vdi koolis méddratud muus

iseseisva too is)

osakaal: SOmEL o P
sh praktilise t66 maht akadeemilistes tundides: 8
(Opitud teadmiste ja oskuste rakendamine dppekeskkonnas)
Koolitaja poolt tagasisidestatava iseseisva t60 maht 4
akadeemilistes tundides:

Oppekeskkonna | Koolitused toimuvad reaalajas veebikeskkonnas Zoom.

kirjeldus: Vajalik on isiklik arvuti, stabiilne internetiithendus, kdrvaklapid ja
mikrofon.

Sihtgrupp ja

oppe alustamise
tingimused, juhul
kui need on
eeltingimuseks
opiviljundite
saavutamisel:

Sihtgrupp on turundusspetsialistid, kommunikatsioonijuhid,
ettevotjad, sisuloojad, sotsiaalmeedia haldurid, miitigispetsialistid ning
teised huvilised, kes soovivad kasutada tehisintellekti tG0riistu
digiturunduse tegevuste tdhustamiseks.

Oppima asumise eelduseks on arvuti kasutamise baasoskused ning
interneti ja veebikeskkondade igapdevane kasutamise kogemus.
Varasem turundusalane tookogemus ei ole kohustuslik, kuid tuleb
kasuks Opitava praktilisel rakendamisel.

Oppe eesmiirk:

Koolituse eesmirk on anda osalejale teadmised ja praktilised oskused
tehisintellekti tooriistade kasutamiseks digiturunduse tegevuste
planeerimisel, sisuloomel, kampaaniate juhtimisel ja tulemuste
analtiiisimisel.

Opiviljundid:

Koolituse labinu:
» moistab tehisintellekti voimalusi ja piiranguid digiturunduses;

» analiilisib sihtriihmade vajadusi ning kavandab nende pohjal
turundustegevusi;

» kasutab tehisintellekti turundustekstide, visuaalide, videote ja
kampaaniate loomiseks;




* hindab AI abil loodud turundussisu kvaliteeti, asjakohasust ja
vastavust eesmérkidele;

* koostab tehisintellekti abil digiturunduskampaania.

Oppe sisu: Koolituse teemad:
MOODUL 1: Tehisintellekt turundaja tooriistana
e Al viimalused ja piirangud
o Al tooriistade iilevaade
e Vastutustundlik Al kasutamine
MOODUL 2: Sisuloome Al abil
e Turundustekstide loomine
e Sotsiaalmeedia postitused
e Blogiartiklid
e Promptide koostamine
MOODUL 3: Visuaalid ja videod Al abil
e Al pildigeneraatorid
e Al videogeneraatorid
e Brindi visuaalne jirjepidevus
MOODUL 4: Kampaaniate planeerimine ja analiiiis
e Kampaania loomine
e Sisutootmise automatiseerimine
e Kampaaniate mdotmine ja analiiiis
e Al abil loodud sisu kvaliteedi hindamine
e Faktikontroll ja vigade tuvastamine
Kasutatavad
oppemeetodid: Loeng, seminar, juhtumianaliiiis, individuaalne juhendamine,

praktilised harjutused, refleksioon, vastastikune tagasisidestamine.

Iseseisva t60
kirjeldus ja
vajalike
oppematerjalide
loend:

Iseseisevtoo: Osaleja koostab tehisintellekti abil
digiturunduskampaania valitud ettevottele, organisatsioonile voi
projektile.

Iseseisev t00:

kampaania eesmirgi ja sihtrithma méératlemine;
turundustekstide loomine Al abil,

kampaania visuaalide voi visuaalikontseptsiooni loomine;
tehisintellekti abil digiturunduskampaania koostamine;
kampaania tulemuste hindamiseks sobivate mdodikute
méiératlemine.

Oppematerijalid:




e Koolitaja loodud loengumaterjalid ja slaidid
e Praktiliste lilesannete juhendid ja to6vihikud
e Soovituslik kirjandus ja veebiallikad

Nouded opingute | Koolituse eduka ldbimise eelduseks on védhemalt 80%
Iopetamiseks, sh | kontaktoppes osalemine, praktiliste t0dde sooritamine ning
hindamismeetodi | tehisintellekti abil koostatud digiturunduskampaania esitamine.
dja
-kriteeriumid, Opivédljundite saavutamist hinnatakse praktiliste t66de ning
viljastatavad tehisintellekti abil koostatud digiturunduskampaania alusel.
dokumendid:

Hindamismeetodid:

» praktiliste iilesannete sooritamine;

» tehisintellekti abil koostatud digiturunduskampaania hindamine;

 kampaania esitlemine ja pohjendamine.

Hindamiskriteeriumid:

Osaleja on:

« analiiiisinud kampaania eesmaérki ja sihtrithma;

* loonud tehisintellekti abil kampaania jaoks turundussisu;

* kasutanud asjakohaseid tehisintellekti tooriistu tekstide, visuaalide

vOi kampaaniamaterjalide loomiseks;

* pohjendanud valitud tooriistade ja lahenduste kasutamist;

* hinnanud kampaania tulemuslikkust toetavaid moddikuid;

* saavutanud koik Opivéljundid vahemalt ldvendi tasemel.

Koolituse l1opetajale véljastab dppeasutus vastavasisulise tunnistuse.
Koolitaja Jane Helandi — Majandus- ja TeeninduskolledZz AVARA lektor
kompetentsust
toendava Haridus:
kvalifikatsiooni e Tallinna Ulikool, Digitehnoloogiate Instituut, sotsiaalteaduste
voi Opi- voi bakalaureuse kraad, 2017 (BA)
tookogemuse Tallinna Majanduskool, e-turundus, 2019 (5. taseme kutsedpe)
kirjeldus:

Tallinna Ulikool, T#iskasvanute koolitaja mikrokraad
(2024-2025)
e Tiiskasvanute koolitaja kutse, tase 7
Too:
e 2016 — tinaseni, Projektiagentuur OU ja JS Koolitused
asutaja ja looja. Peamised tegevusvaldkonnad on digiturundus,



https://portfoolio.janehelandi.ee/

brinding, veebilahenduste loomine, tehisintellekti
rakendamine ning tdiskasvanute koolitamine.

e 2019 — tidnaseni, Majandus- ja TeeninduskolledzZ AVARA
erialaainete Opetaja: Veebilehtede loomine ja haldamine.
Pilvetehnoloogia s.h Tehisintellekt, sotsiaalmeedia
kampaaniate haldamine, internetiturundus

Oppekava 14.06.2026
kinnitamise aeg




